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Informacje o konferencji InfluenceMed
Specyfikacje Opis 

Cel konferencji

•

•

naukowe, praktyka kliniczna i odpowiedzialna komunikacja
• fake newsami 

•

•  

Miejsce konferencji

Liczba paneli dyskusyjnych 12

50

350

Termin konferencji 18  19.10.2025

• https://www.umw.edu.pl/pl/aktualnosci/influencemed-o-medycynie-ludzkim-glosem
• https://www.umw.edu.pl/pl/aktualnosci/influencemed-przeciw-dezinformacji-w-zdrowiu 

https://www.umw.edu.pl/pl/aktualnosci/influencemed-o-medycynie-ludzkim-glosem
https://www.umw.edu.pl/pl/aktualnosci/influencemed-przeciw-dezinformacji-w-zdrowiu


Metodologia analizy

IMM od 20 lat należy do elitarnej 
międzynarodowej organizacji 
FIBEP (Federation Internationale 
des Bureaux d’Extraits de Presse) 
zrzeszającej firmy monitorujące 
media z całego świata.

www.imm.com.pl

Informacja o źródle danych: 

Specyfikacje Opis 

Obszar monitoringu Internet, social media, podcasty, prasa, radio, telewizja

Przedmiot monitoringu
InfluenceMed 

organizowanej w dniach 18  19.10. 2025 na 

Data monitoringu 1.09.  9.11.2025



Podstawowe dane
Specyfikacje Dane

468 500

AVE 

Liczba publikacji w analizowanym terminie 27

AVE – wartość publikacji z 
danego medium wyrażona w 
złotówkach (ekwiwalent 
reklamowy).

Definicje terminów: 

Zasięg – liczba potencjalnych 
kontaktów z przekazem 
mediowym.

Źródło – tytuł medium, z 
którego pochodzi materiał lub 
adres serwisu internetowego 
wyrażona w złotówkach.

Liczba kontaktów z 
publikacjami 

dotyczącymi projektu 
wyniosła blisko pół 

miliona.

Ekwiwalent reklamowy 
wyniósł ok. 102 tys. zł 
(taką kwotę należałoby 

zapłacić za reklamę 
projektu w mediach, w 

których ukazały się 
publikacje).



Podstawowe dane  cd.1

Informacje o badaniach ukazały się 
gównie w portalach internetowych 

(to 33% wszystkich publikacji).

Biorąc pod obszar, na który docierały 
informacje okazuje się, że blisko 78% z 

nich objęło teren całego kraju. 

Najwyższa aktywność medialna została 
odnotowana w dniach 20 – 26.10.2025. 



Podstawowe dane  cd.2

Liczba wyświetleń 
transmisji z konferencji 

wyniosła:
• 685 wyświetleń z 

pierwszego  dnia 
• 446 wyświetleń z drugiego 

dnia  



https://science.nask.pl/news/13367 https://www.linkedin.com/feed/update/ur
n:li:activity:7386055238321057792 

https://www.wroclaw.pl/akademicki-wroclaw/uniwersytet-
medyczny-influencerzy-medyczni-przeciwko-
antyszczepionkowcom-i-pseudoterapiom-konferencja-jak-
zwalczac-falszywe-informacje-dotyczace-zdrowia 

https://science.nask.pl/news/13367
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7386055238321057792
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7386055238321057792
https://www.wroclaw.pl/akademicki-wroclaw/uniwersytet-medyczny-influencerzy-medyczni-przeciwko-antyszczepionkowcom-i-pseudoterapiom-konferencja-jak-zwalczac-falszywe-informacje-dotyczace-zdrowia
https://www.wroclaw.pl/akademicki-wroclaw/uniwersytet-medyczny-influencerzy-medyczni-przeciwko-antyszczepionkowcom-i-pseudoterapiom-konferencja-jak-zwalczac-falszywe-informacje-dotyczace-zdrowia
https://www.wroclaw.pl/akademicki-wroclaw/uniwersytet-medyczny-influencerzy-medyczni-przeciwko-antyszczepionkowcom-i-pseudoterapiom-konferencja-jak-zwalczac-falszywe-informacje-dotyczace-zdrowia
https://www.wroclaw.pl/akademicki-wroclaw/uniwersytet-medyczny-influencerzy-medyczni-przeciwko-antyszczepionkowcom-i-pseudoterapiom-konferencja-jak-zwalczac-falszywe-informacje-dotyczace-zdrowia


www.imm.com.pl

https://medicalpress.pl/rynek/dwa-dni-rozmw-o-
zdrowiu-i-prawdzie-podsumowanie-konferencji-

influencemed-2025_1QvWLYeRKe/ 

https://www.umw.edu.pl/pl/aktualnosci/influencemed-przeciw-dezinformacji-w-zdrowiu 

https://medicalpress.pl/rynek/dwa-dni-rozmw-o-zdrowiu-i-prawdzie-podsumowanie-konferencji-influencemed-2025_1QvWLYeRKe/
https://medicalpress.pl/rynek/dwa-dni-rozmw-o-zdrowiu-i-prawdzie-podsumowanie-konferencji-influencemed-2025_1QvWLYeRKe/
https://medicalpress.pl/rynek/dwa-dni-rozmw-o-zdrowiu-i-prawdzie-podsumowanie-konferencji-influencemed-2025_1QvWLYeRKe/
https://www.umw.edu.pl/pl/aktualnosci/influencemed-przeciw-dezinformacji-w-zdrowiu


https://www.instagram.com/p/DQAJaz4jNQO/ https://www.facebook.com/PortalWroclawPL/posts/p
fbid0eCpPRSTfaoops76sp23aABVG4wJHkiEQuXiiancc

gvcp4xuADPJENKwWgStigV4kl# 

https://www.instagram.com/p/DQAJaz4jNQO/
https://www.facebook.com/PortalWroclawPL/posts/pfbid0eCpPRSTfaoops76sp23aABVG4wJHkiEQuXiianccgvcp4xuADPJENKwWgStigV4kl
https://www.facebook.com/PortalWroclawPL/posts/pfbid0eCpPRSTfaoops76sp23aABVG4wJHkiEQuXiianccgvcp4xuADPJENKwWgStigV4kl
https://www.facebook.com/PortalWroclawPL/posts/pfbid0eCpPRSTfaoops76sp23aABVG4wJHkiEQuXiianccgvcp4xuADPJENKwWgStigV4kl


Zestawienie przygotował:
Jacek Fedorowicz – główny specjalista ds. badania rynku 

Dział Komunikacji i Marketingu UMW
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