Konferencja MedTech czy TechMed 2026

Technologia e Medycyna e Czlowiek

Oferta sponsorska
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MedTech jako Serce Kampanii
wZdrowiej Wiedzied”

Misja Skala Problemu
Przeciwdziatanie dezinformaciji Fake newsy medyczne
medycznej i budowanie zaufania do rozprzestrzeniajg sie 6-krotnie
Medycyny Opartej na Dowodach szybciej niz fakty naukowe.
(EBM). MedTech 2026 to platforma, ktéra

weryfikuje technologie przez
pryzmat nauki.

Synergia

Sponsor staje sie czescig ruchu ,Zdrowiej Wiedzieé¢”, docierajgc do decydentow
(35-55 lat) oraz profesjonalistéw zdrowia publicznego.
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SILA MARKI

Dlaczego UMW? Autorytet, ktory dziala

Uniwersytet Medyczny we Wroctawiu to najsilniejsza marka medyczna w regionie — i jeden z najbardziej rozpoznawalnych gtoséw w polskim

dyskursie o ochronie zdrowia. Ponizsze dane z raportu rocznego 2025 moéwig same za siebie.

23,5K 284M 113M

Publikacji o UMW Kontaktoéw z przekazem PLN AVE

w ciggu roku 2025 — lider opinii w regionie tgczny zasieg informacji o dziataniach uczelni ekwiwalent reklamowy — 16x wiecej niz
konkurencja regionalna

Obecnosé przy UMW to ekspozycja w najbardziej opiniotwdrczych mediach: mp.pl, Radio TOK FM, TVN24, TVP1 oraz Polsat.
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RAPORT ZASIEGOWY

Sukces Edycji 2025 — Liczby Mowig Same Za Siebie

Monitoring IMM (wrzesieri—grudzien 2025) potwierdza: konferencja osiggneta realny, ogélnopolski oddzwiek medialny w krétkim cyklu promocyjnym.

Kluczowe wyniki projektu Struktura kanaléw i moment kulminacyjny

~0,5 mIn kontaktéw Najwiekszy udziat miaty portale medyczne i biznesowe (32%) oraz media
spotecznosciowe (Facebook, X). Kumulacja aktywnos$ci mediowej
nastgpita doktadnie w dniach wydarzenia — 26-28 listopada — co
zapewnito sponsorom maksymalng widocznos$é ,tu i teraz", w chwili gdy

105 tys. PLN AVE uwaga srodowiska byta skupiona na jednym miejscu.

z przekazem mediowym dotyczgcym bezposrednio konferenciji

warto$¢ medialna wygenerowana w krétkim oknie promocyjnym
(J Sponsorzy edycji 2025 korzystali z naturalnego szczytu

zainteresowania — efekt, ktéry trudno osiggngé standardowymi
kampaniami reklamowymi.

85% publikacji ogdlnopolskich

zdecydowana dominacja zasiegu krajowego nad regionalnym
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Konferencja w mediach — klucz do zasiegu

Promocja wydarzenia wiodta przez starannie dobrane kanaty komunikacji, gwarantujgc maksymalny zasieg i dotarcie do decydentéw oraz szerokiej opinii

publicznej.

Wielokanalowa dystrybucja

Materiaty prasowe i eksperckie
publikowane byty na portalach
medycznych, biznesowych, w
mediach spotecznosciowych i

branzowych magazynach.

‘WroCLAW

MEDICAL UNIVERSITY

Ogodlnopolski zasieg

Ponad 85% publikacji dotyczyto
mediéw o zasiegu krajowym, co
przetozyto sie na szeroka dyskusje
0 MedTech w Polsce.

Wysoka wartosé AVE

Wygenerowana warto$c
ekwiwalentu reklamowego (AVE)
przekroczyta 105 tys. PLN,
potwierdzajgc skutecznosé dziatan
promocyjnych.

Szczyt zainteresowania

Najwieksze natezenie publikacji
przypadto na dni konferencji,
zapewniajgc sponsorom
maksymalng widoczno$é w
kluczowym momencie.
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DLA SPONSOROW

Dlaczego Warto Zostac Sponsorem?

Partnerstwo z konferencja to nie tylko logo na banerze. To strategiczna decyzja o obecnosci
tam, gdzie ksztattuja sie opinie, rodzg sie rekomendacje i zapadajg decyzje o wdrozeniach
technologii w polskiej medycynie.

— Networking na najwyzszym — Pozycja eksperta branzowego
poziomie Aktywny udziat w debacie o etyce i
Bezposredni dostep do lideréw opinii, praktyce wdrazania Al, w tym w
naukowcow oraz praktykéw sektora kontekscie rekomendaciji
MedTech — w jednym miejscu, przez Ministerstwa Zdrowia. Twoja marka
trzy dni intensywnych dyskus;ji i jako gtos merytoryczny, nie tylko
spotkan kuluarowych. reklamowy.

—>  Prestiz przez skojarzenie

Kojarzenie marki z Uniwersytetem Medycznym we Wroctawiu — uczelnig obecng w
Swiatowych rankingach — buduje zaufanie i wiarygodnos$¢ wsréd najbardziej
wymagajacych odbiorcow.
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Pakiet Platynowy — Gléwny Sponsor

Wartosé swiadczend

75 000 PLN

netto

Najwiekszy pakiet, maksymalna widocznos¢,
opcjonalna wytgcznos¢ branzowa — do
negocjacji indywidualnych.

35 Wrocraw
¥ MEDICAL UNIVERSITY

Materialy
marketingowe

Ekspozycja logotypu jako
Gtéwnego Sponsora na
wszystkich materiatach:
plakaty, broszury, strona
WWW.

Stoisko premium (MedTech Expo)

Najwieksza powierzchnia w najbardziej

prestizowej lokalizacji strefy
wystawienniczej.

Dominacja na ekranie
gléwnym

Wyrdzniona obecnosé
logotypu podczas sesji
otwarcia, paneli i przerw
kawowych.

Prezentacja ekspercka

Wystgpienie w panelu
eksperckim lub
dedykowana prezentacja
w programie konferencji —
forma do uzgodnienia z
organizatorem.

Torba konferencyjna — komplet

Mozliwos¢ dotgczenia petnego zestawu

materiatdw promocyjnych i gadzetéw dla
kazdego uczestnika.
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Pakiet Zloty — Sponsor Strategiczny
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Pakiet Srebrny — Sponsor Wspierajacy
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NASTEPNY KROK

Porozmawiajmy o Wspolpracy

Zapraszamy do kontaktu z Dziatem Komunikacji i Marketingu Uniwersytetu Medycznego we Wroctawiu. Chetnie odpowiemy na pytania, oméwimy
szczegoty pakietdw i przygotujemy oferte skrojong na miare Twoich celéw biznesowych.

Osoba kontaktowa Jednostka organizacyjna Dane kontaktowe
Monika Kowalska Dziat Komunikacji i Marketingu medtech@umw.edu.pl
Zastepca Dyrektora Generalnego ds. Uniwersytet Medyczny we Wroctawiu +48 698 666 986

Komunikacji i PR Uczelni

Dotgcz do grona partnerdw, ktérzy ksztattujg przysztosé polskiej medycyny — tam, gdzie technologia spotyka cztowieka.
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